
【新竹縣地方創生輔導計畫】教育訓練 

 

2019 年，台灣正式進入地方創生元年。 

 

一路走來，各地豐沛的能量也漸漸走出屬於地方的生存之道，為了能

有效的利用地方創生系統，協助機關及鄉鎮市公所發展地方創生事業

的計畫，新竹縣地方創生輔導計畫將辦理一系列的教育訓練課程，邀

請到具有豐富實戰經驗的講師，以「品牌」、「觀光」以及「農業」三

大面向作為主軸，藉由分享團隊在地深耕的歷程，利用實際的案例帶

領參與者一同走入地方，拉近我們與地方創生的距離。 

 

 活動日期：109 年 7 月 23 日(四) 09:00-14:00 

 新竹縣政府前棟三樓第二會議室 

 

流程說明 

時間 流程 人員 備註 

09:00-09:30 報到入席   

09:30-09:50 開場、貴賓致詞 
計畫主持人開場：羅傑 

貴賓致詞 
 

09:50-10:00 合照時間   

10:00-10:50 
【課程 1-品牌】 

從地方被看見開始 

主講人： 

合方共創董事合夥人陳彥佑 

演講 40 分鐘 

Q&A 10 分鐘 

10:50-11:00 中場休息  備茶點 

11:00-11:50 
【課程 2-觀光】 

地方文化風情的串聯 

主講人： 

島內散步共同創辦人 魏兆

廷 

演講 40 分鐘 

Q&A 10 分鐘 

11:50-13:00 中午休息時間  提供餐盒 

13:00-13:50 
【課程 3-農業】 

農村前線生存戰 

主講人： 

台青蕉團長 王繼維 

演講 40 分鐘 

Q&A 10 分鐘 



【課程 1-品牌】從地方被看見開始 

|主講人| 

合方共創董事合夥人 

Charles 陳彥佑 

 

陳彥佑曾擔任瑞士品牌公司大中華區

董事合夥人，並任職於康師傅、誠品

書店與奧美公關。專長為品牌策略規

劃、品牌設計管理、行銷公關推廣等，

協助傳統產業轉型及許多新創建立品

牌 

 

合方共創品牌顧問 

Nina 趙悅寍 

 

CoFound 合方共創品牌顧問，擁有豐

富的品牌經驗，擅長企業識別系統發展、

專案管理與顧客關係維繫、設計與創意

發展以及品牌審計與管理。 

 

 

 

|課程大綱| 

地方如何從田野調查到品牌策略規劃，從挖掘、詮釋地方 DNA，到建構能代表

地方的印象並擦亮共同記憶，讓吸引力與知名度能創造多方共益。 

 



 



 

 

  



【課程 2-觀光】地方文化風情的串聯 

|主講人| 

 

島內散步共同創辦人  

魏兆廷 

 

魏兆廷曾當過幾年老師，後來踏入旅

遊業，參與執行許多在地的小旅行，

設計超過 100 場島內小旅行，擔任超

過 200 個社區旅行設計顧問，為台灣

商業小旅行先驅。 

 

|課程大綱| 

如何整合體驗經濟與共享經濟的思維，讓大家重新看見地方的文化價值，走內

行人的路，打造讓在地人自信、讓旅人憧憬的地方經濟與農村休閒度假模式 

 

 







 

 



 

 

【課程 3-農業】農村前線生存戰 



|主講人| 

台青蕉樂團團長 

王繼維 

 

王繼維長期投入於食農產銷開發、社

區小旅行、樂團演出及音樂製作；專

長為社區文化生態調查、自然農法香

蕉園。 

 

 

 

|課程大綱| 

隨著產業沒落、人口外移，昔日香蕉王國風光不再。老王成立台青蕉團隊、研

發香蕉蛋糕，也自己種香蕉，行銷地方香蕉產業與文化，期望帶來新的一片光

景。 

【我的工作由家鄉來定位】 

 

1.現在的旗山是什麼狀況？ 

 從現在的旗山來想想 

 從目前現在的工作來看看旗山需要什麼 

 

2. 一個基金會的開始，走入社區的過程 



 從生涯來看，夥伴的生命歷程，走入旗山的角落。 

 成長的過程遇見了什麼？教育改革、文化消失、親子問題、地方性 

 從私人到公共的過程看地方產業發展 

 台灣農村的思考-地方學的建構 

 

3. 為何要成立旗山的品牌-台青蕉 

 台青蕉是什麼？ 

 為什麼要解決產業問題 

 解決的什麼產業問題又長出什麼產業問題 

 如何持續經營產業內容 

 人的經營和產業持續的搭配 

 

4. 從旗山的美好到世界的連結 

 鄉村的本位在哪？ 

 台灣創生的定調是什麼 

 在農村第一線需要面對和準備好的是什麼 

 結語 

 

5. Q&A 


